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Priambel
Aul’gr‘-und der §§ 56 und 97 der Nicdersfichsischen Bmaordnung und des § 40 der Niedersfichsischen
Gemeindcordnung hat der Rat der Stadt Wittingen dic nachfolgende Ortliche Bauvorschrift ber die

Gestaltung von Auficnwerbung, Markisen, Vordacher und Antennenanlagen fir die Stadt Willingen als
Satzung beschlossen.

Allgemecines

Der Stadtkerm von Wittingen weist cine grolle Anzahl historisch beachilicher GebAude aufl. Diese -
Gebaude wurden zum fiberwicgenden Teil (ca. 67 %) zwischen 1850 und 1914, die Alieren als
Fachwerkgebiude, dic jingeren als Massivbauten im Stil der Grilnderzeit, emichtet. Es wird zur Zeilt
angestrebt, mit Mitteln der Stidiebaulérderung das historische Zentrum in seiner Substanz zu sichem,
scine Funktion zu stirken und scin Erscheinungsbild zu verbessern. Durch Ordnung des MicBenden und
ruhenden Verkehrs, Newvordnung der Grundstiicke und Gestaltung der 6ffentlichen Flachen soll der
Stadikemn liir dic Bewohiner, Besucher und (Gaste atiraktiver werden. Gleichzeitig soll die Position von
Handel und Diensticistungen gestiirkt werden, um so langfristig Funktion und Substanz des Stadikerncs
7u sichemn,

Zu dicsem Konsept gehdrt auch, dic historische Bausubstanz aufl den Betrachier moglichst ungestort
und unverfiilscht wirken zu lassen. Stérende Verdnderungen. die im Laufe der Zeit an viclen
historischen Gebfuden vorgenommen wurden, 7. B, durch Fassadenverkleidungen oder den Einbau
breiter Schaulensterzonen. sollen behoben werden. In der Innenstadt 128t sich dic Gestallung der
Gebiudelussade aber nicht allein von architcktonischen oder stadibildpfegerischen Gesichtspunkicn
abhiingig machen, Bestimmic Nutzungen, insbesondere dic Geschiiltsnutzungen im ErdgeschoB, bringen
auch das Bedirlnis mit sich. aul Firmen- und Branchcnnamen sowic Waren hinzuweisen. Dieser
Wunsch nach Werbung und ihre Notwendigkeit werden grundséitzlich ancrkannt. Jedoch kann Werbung
nur als unterpeordnetes Element inncrhalb ciner Fassade angeschen werden. Die GebaudeauGen/iichen
sind nicht als Reklametrfiger anzuschen, aul denen Werbung niach Art und Ausmal belichig angebracht
werden kann,

Die Festsetzungen dicser Smzung ziclen deshalb daraul ab, Werbcanlagen so zu gestalien, daQ sic sich
in Grofle. Baunt und Farbgebung in das Stadibild cinfilgen, nicht dominicren,

Dic Beschriinkung der Werbelllichen und die Lenkung der Ant der Werbung dient damit nicht nur dem
Erhalt des Erscheinungsbildes der Alistadt, sondem auch der Anraktivitit des Zentrums und damil den
Interessen der CGinzelhandelsbetricbe als Gesamitheit. Die vorlicgende Werbesatzung soll der Tendenz.
entpegenwirken, die Konkurrensz der Geschiifie untereinander durch immer grollere und auffilligere
Anlagen auszutragen. In dieser Konkurrenz sind dic venmeintlichen Vorteile des cinen Wettbewerbers In
der Regel nur von kurzer Dauer und werden durch die Anpassung anderer bald wicder zunichie
gemicht. Allgemein wird aul dicse Art zwar das Ausmall der Werbung gestcigert, nicht aber die
Wirksamkeit im cinzelnen. Zicl dieser Werbesatzung ist es, durch Regelung der Werbeanlagen cin
Gesamtkonzept zu verfolgen. welches auch dem Schutz der (Geschillts-) Nachbarn dient und zu cinem
insgesami ausgewogenen Ortsbild beitrigl. Die Innenstadi soll als Gemeinschaliskauthaus vicler kiciner
Einzelhandelsgeschiifie e Kunden interessanter werden, ohne vorhandenc Strukiuren zu zersiien,
Hicrzu ist cinc allgemeine Beschrilnkung der Werbeanlagen aul dic Gralle, dic als IHinweis und zur
Orienticrung ausreicht, sowic cine Abstimmung aufl das jeweilige Gebilude und dic Nachbarschalt nétig,
Der Wetthewerb der Werbeanlagen soll stfirker aul Qualitit als aul Quantith gelenkt werden.

Dic Werbesatzunp soll als drtliche Bauvorschrilt gemild den §§ 56 und 97 der Nicdersichsischen
Banordnung dic Rechissicherheit bei der Plnung von Werbeanlapen pewihricisien.

Verkehistechnische Belinge - insbesondere bei der Anbringung von Vonbichem, Makivn und
Auslegem - bleiben von den Regelingen dicser Werbesatzung unbenibet. Diesherdglich ist cine
Abstimmung, mit den Smatlentaubasneigern bew deren Genchmipung erlorderlich,
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§ 1 - Geltungsbereich

1. Raumlicher Geltungsbercich - -

Der rdumliche Geltungsbereich ist im anlicgenden Plan im MaGstab 1 : 2.000, der Bestandieil dieser
Satzung ist, fesigesetzt. Dic Aubere Begrenzung umfaBt alle Flachen, die von den in dem
Gelungsbereich cinbezogenen Stralien cinzuschen sind. Der riumliche Geltungsbereich ist in Zonc I,
11 und HI unterteilt. In Zone N (Fassaden, dic auf dic AchlersiraBe ausgerichiet sind in dem
Abschnitt zwischen Markigasse und kiciner Wallstrale) und Zone N1 (Fassaden, dic aul dic
Wiallanlagen, Marktgasse, die Dreyer’s Twicte, den Katzenhagen, Gartenweg. dic LyrastraBe, dic
Gustav-Dobberkau-Stralle und dic Straie ,,An der Kirche™ ausgerichiet sind) gelten die in § 8 dicser

Satzung festgesctzten Einschrinkungen. Zonc | umfafit alle dbrigen Flachen innerhalb des
Geltungsbereiches. !

2. Sachlicher Geltungsbereich

Diese Satzung ist bei Malnahmen wie Anbringung, Um- und Neugestaltung von Werbeanlagen,
Markiscn und Vordachem anzuwenden. Instandsetzungsarbeiten an vorhandenen Werbeanlagen
blciben von den Festsetzungen dicser Satzung unberihrt. Werbeanlagen bzgl. zcitlich befristeter
Sonderverkaufe (hochstens 3 Wochen) werden von dicser 6rilichen Bauvorschrift nicht erfaBt.

Dic Anwendung anderer gesetzlicher Bestimmungen, insbesondere des Nds. Denkmalschuizgesetzes,
der Nds. Bavordnung und des BauGB bleibt von den Vorschriften dicser Satzung unberihrt, Ferner
gilt dic Satzung fir das Anbringen von Antcnnenanlagen,

§ 2 - Bepriffshestimmungen

Werbcanlagen im Sinne dicser Satzung sind alle rilich gebundenen Einrichtungen, die der Ankiindigung
oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Berufl dicnen und von allgemein yuginglichen
Verkehrs- oder Grilnfifichen aus sichibar sind. Hicrzu z8hlen insbesondere Schilder, Beschiifmgen,
Lichtwerbungen, Schaukdsten sowic liir Zettel- und Bogenanschiage bestimmie Tafeln und Flilchen.

Markisen und Vordacher im Sinne dicser Satzung sind alle 6rtlich gebundenen Anlagen. dic zum Schuty,
vor Sonne oder Wetter. zur Gestaltung oder Werbung an den Gebauden angebracht und von Einflul anl
das Erscheinungsbild des 8ffentlichen Strallenraumes oder des Stadibildes in der Landschalt sind.

Fachwerkhfuser im Sinne dicser Satzung sind alle Gebaude, die mindestens in cincm Ohergescholl cine
Fachwerkkonstruktion aufweisen.

Zu § 1 - Geltun =~k . .
—_ ._»'r’.
1. Die Satzung dber AuBenwerbung, Markisen und Vordacher umfaBt den gesamten alten Stadtkem
von Wittingen und angrenzende Bereiche.

Ausschlaggebend for die Festicgung des Gellungsbereiches war der hohe Antcil der schOtzenswerten
Gebilude und deren Baualier, das enge Strallenprolil sowic dic Dichte der historischen Bebauung
entliing der Strallenfronten. Bei dem  Hindenburgwall spiclien dardber hinaus dic historischen
Wallanlagen (Denkmal) cine wesentliche Rolle fur dic Einbezichung in den Geltungsbereich. Far die
Einbcsichung der Bereiche beidseits des Garienwepes und westlich der Gustav-Dobberkau-Stralle
war dic mdgliche bauliche Entwicklung ausschlaggebend.

Der Geltungshereich ist in drei Zonen unterieill, die sich hinsichtlich der  Anforderungen
unterscheiden (vgl. § 8). Dics folgt aus der Abwagung zwischen dem Offentlichen Interesse nach
Bewahrung des Stadibildes und dem privaten Interesse nach Werbung.

In Zone | hat dic geschaftliche Nutzung im Vergleich mit den Zonen 11 und 1M1 eine wesentlich
grolere Bedeutung. Hier sind bereits sehr viele Werbeanlagen vorhanden.

In den Teilbereichen der Zonen 11 und 11 sind die Strallen teilweise besonders eng. so dal
Werbeanlagen in gleichem Ausmal wic in Zone | cine stirkere Becintriichtigung darstellen wirden.

2. Dic Festsetzungen Mie diese Satzung gelien nicht nur I dic Neuanbringung der Werbeanlagen.
sondetn auch fir dic Um- und Neugestaltung von bestehenden Werbeanlagen. Die Schnellebigkeit
aufl dem Werbesckior und die rasche Verinderung der Werbeanlagen machen es ndtig, auch for die
Um- und Newgestaltung von Werbeanlagen Regelungen 7u wrelfen, die das Stadibild nachhalig
positiv beeinllussen.

Instandsctzungsarbeiten, dic nach § 69 (5) NBauQ genchmigungsfrei sind, unterlicgen nicht den
Festsetzunpen dieser Satzung.

Regelunpen 7ur Anbringung von Antenncnanlagen wurden in die Satzung mit aufgenommen, da
inshesondere die in jingeier Zeit hiulig verwemndeten Parabolspicgel cinen erheblichen Einftull aut
das Stadthikd haben,

Bei Sonderverkfulen sind Werbcanlagen zulassig. die von den §§ 3 und S abweichen. da cine zeitlich
belristete Beeintrichtigung des Stadibildes in der Abwagung gegemiber dem offentlichen Interesse
nach moglichst wenig Storung der historischen Strukturen akseptabel erscheint.

7 § 2 - Bepriftshestimmungen

Ulher die in § 42 Abs 1 der Nds. Bavordoung enthaliene Delinition von Werbeanlagen hinaus sind hice
Vonkieher. Markisen und Antennenantagen in dic Satzunp mit autpenommen worden Von Voulichem
und Mirkisen selbat peht zuniachst cing pewisse Werhewithung durch ihre ehumliche Ausdehnung ans
Werden Sie dartiber hinaus nech besonders pestalict oder beschilicr. behommen sie dic Funktion ciner
selbstandipen Werbeanlige Auch ohne werbewirksame Ciestaliung haben sic cinen erhieblichen Einflull
aul e Ersgheinunpshikd des otlentlichen Strafleneaimes und wenden deshalb in die Satzung
mlbpenonmen,

Stnltine he Emnichtungen in offemlichen Statken ond Plitzen nmterlicpen nichi dicser Satzung Hier sind
amdere Repelungen zu iretien

Die besonderen Bestimmunpen fur Fachwerkhluser pelien auch hir solche Gebawle, hei denen s
Prdpescholt verandent warde, da das CGesamibild bei diesen Gebzuden in der Repel noch dureh das
Fachwerk bestimmt wind  Autlerdem st bei solchen Gebamden  lanpiristip ein Ruackban im
Erdpescholbereich amzustreben. so dald 7u ausgedehnie Werbeanlagen dinn stdren wiirden,



§ 3 - Grundsiitzliche Anforderungen

Gebaude

. Die  Anordnung  der Werbeanligen  mull sich cindeutig  aul  cin berichen.

Grundstilcksiibergreifende Werbeanlagen sind unzulassig.

- Werbeanlagen mit Firmen- und Branchennamen sind nur an der Statte der Leistung zulissip Eine

Stitte der Leistung ist dort vorhanden, wo der Gegenstand, fiir den gcwmbcn wind, herpesiellr,
angeboten oder verwaliet wird.

. Bei dewmlich gekennzeichneten Gebfudeabschnitten wie Vorspriingen, Dachlormwechecin w. i, sind
dic Mafibezichungen der Werheantagen daraul abrustimmen.
Glicdernde Elemente ditrlen durch Werboanlagen nieht ilberdeckt werden. L

. Werbeanlagen,  Markisen  und - Vorddcher  sind  oberhalb  der  Bristungsoberkante  des 1.
Obcrgeschosses, in jedem Fall ab 400 m dher Oberkante Gelwep  des  zupehérigen
Stralienabschnities unzuldssig. Bei traulstindigen cingeschossigen Gebfuden sind Werbeanlagen
oberhalh der ‘Trfe unzulissig. ansgenommen an Erkern abethally der Inufc (Zwerchhiuser).
jedach maximal bis zu der in Satz | genannten 116he. E

. Flachwerbeanlapgen maissen von Ireisichenden Gebaudeecken mindesiens 1,00 m Abstand, Ausleger
cinen Abstand von min. 1,50 m halien.

Der Abstand zwischen aufeinander folgenden Flachwerbeanlagen muld mlndnlfll\ 1.00 m betragen,
zwischen 2 auleinander ln!gcmlcn Auslegem mindestens 3,0 m.

Der Abstand zwischen ciner Flachwerbeanlage und cinem Ausleger nm“ mindestens 1,00 m
betrapen,

Bei parallel zur Fassade angeordnctien Werbeanlagen (Flachwerbung) darl der Abstand aller Teile
der Anlagen zur Gebfudefassade nicht groller als 0,20 m scin. Avsgenommen davon sind
Beleuchtunpsktiper zur Ansirahlung der Anlage. Bei Vorlundensein eines Vordaches darfl die
Werbeanlage auch an der Vorderkante des Vordaches angebracht werden. thr Abstand zur
Vorderkante des Vordaches darfl 20 cm nicht dberschreiten. Die Oberkante der Werbeanlage darl dic
Oberkanic des Vordaches héchstens um 0,20 m iibermgen.

. Flachwerbeaniagen dilrfen senkrecht gliedemde Elemente nicht wnterbrechen.

Bei Fachwerkhitusem darl Flachwerbung nur aul Schwelle, Rihm und- Stimbrettern diber demn
ErdgeschoB angcbracht werden. In den Brilstungsgefachen des 1. OG ist Flachwerbung nur in Form
von Einzelbuchstaben mit einer ‘maximalen Hohe von 40 cm zullissig. Balkenkdple in Heéhe der
Deckenbalkenlape ither dem Fidgescholl diirfen durch Werheanlagen nicht verdeckt werden.

. Werbeanlagen diirfen nicht mehrfach dibereinander angebracht werden.
Davon abweichend diirfen bei Gebauden mit verschicdener gewerblicher Nutzung Werbeanlagen
mchrfach dbercinander bis zu 4 m Héhe angebracht werden,

. Plakatwerbungen aul oder bis 40 em hinier den Schaufensterseheiben, sowic das Aufkleben von
Weibiefolicn oder der Anstiich von  Schaufensterscheiben,  soweit  dimit mehr als S der
Fensterfliche beanspricht wird. sind unzulissig. Veransialtungsplakate bis zu ciner Grafie von 60 x
RS em (DIN A 1) sind zoueizlich zullissig, wenn sic nur voniberpehend, hischstens e cine Dier
von } Waochen angebiacht werden,

Zu§d-Gr oy

\nforderunpen

1. Der historische Stadigrundrill wird durch dic alien Parzellenstrukturen und -breiten bestimmt. U

dic Ablesharkeit der Einzelgebdude zu pewdhrleisten und dic MaBstablichkeit des Stadtgefiges
weiterhin zu erhalien, gewinnt die Forderung nach nicht grundsticksiibergreifenden Werbeanlapen
besondere Bedeutunp. Breite, ungeglicderte Werbeanlagen zerstdren die Kleinmallstablichkeit des
Strallenranmes.

. Werbenanlagen im Alistadibercich sollen nur dazu dienen, aufl vorhandene Betriche hinzuweisen

Damit soll cinerseits dem CGeschilltsinteresse pewerbebetreibender Gebfudeeigentilmer, andererseits
dem Sifentlichen Interesse nach FErhalt und Wirkunp des historischen Stadibildes entsprex hen
werden, Mit der Anbrinpung von Fremdwerbung kéonten die historischen Gebfude in stirherem
Malle als Werbetrfiger genutzt werden uid ilie jeweils chinakieristischen Fassaden demgepenidber
an Bedeutung verlieren,

Werheanlagen sollen nicht den Gesamicindrick cings Gebfudes und ciner Strallenfront bestinimen,
sondern sich in das Stadigelitpe als Einzelbestandieil cinordnen. Deshalb sollen die Werbeanlipen e
angeordnet werden, dald sie cinen Bezug zu Gebiludeabschnitien erkennen lassen und plicdemide
Elemente. wic 7. B. Vorsprilnge in der Fassade. nicht fiberdecken.

. Werbeanlagen crrcpen dic grafic Aufmerksamkeit, wenn sic etwa in Augenhdhe angebracht wenlen

6,

. Damit starker strukturiente Gehiude

D dic Anordnung in dicser Tiohe aulgrumd der Schanlenster nicht moglich ist und auch, um ant
ctwas proflere Entlernung cinen Hinweis sufl ein Gesehalt oder Betrich geben zn kdnnen, wenden
Wetheanlapen his 7u ciner Hébe von 4.0 m zugelassen. Dicser Rercich ermoglicht den Rezug 7u den
Schaulenstern und wird vom menschlichen Auge noch beqquem walegenommen,

Werbeanlagen oberhalb der Brilstungszone des ersien Obergeschosses zielen vorwicgend auf die
nicht gewilnschte Fernwirkung und beeintifichtipen den Gesamiteindruck eines Gebudes und des
Strallenraumes erheblich. Duich dic Beschrinkung bis 4.0 m Hahe ist auch die Gelahr einer
WUberdachwerbung™ ausgeschlossen,

Bei cinpeschossigen, traufstindigen Gebauden licgt dic Traufe oft nicdriger als 4.0 m. Um auch hicr
dic Ubcrdachwerbung 7u verhindern, wird dic Anordnung von Werbeanlagen oberhalb der Traufe fir
unzuliissig erkiin.

Gehiudeecken stellen im peschlossen bebauten Sthignindeill der Alistadt Wittingens besonders
prignante Kanten des 8ffentlichen Raumes dar, Da Werbeanlagen die Wirkung dieser Raumkarten
im Stadibild mindem wiirden, ist cin Abstand der Werbeanlagen von den Gebfudeecken cinzuhalien,
Fir Flachwerbung wird cin Abstand von mindestens 1.0 m varpeschrichen. Bei den Auslegern wird
wegen der rlumlichen Auslage dicser Werbetrliper der erforderliche Abstand aul min 1.5 m
festgelegt.

Zwischen zwei Flachwerbeanlagen soll ein Abstand von mindestens 1.0 m cingchalten werden, dumit
keine durchlaufend witkenden |, Werbebilnder™ cmtsichen, dic pepemiber der Fassdenglicderung
dominicrend wirken. Zwischen zwei Auslegemn ist cin Mindestabstand von 3.0 mv cinsuhalten, o
dicse  Weibeanlagen aus der Stallentichiung - betiachiet wepen Huer Amskeapung - prollen
Fassadenabschnitie atxlecken, Davon abgeschen, wilnden dicht aulcinander folgende Ausdeper sich
pepenseitip in ilmer Werbewitkung beeinteidchtigen,

Eine Flachwerbeanlape <oll mésplichst dicht vor der Tassade anpeben I swerden, e b cipentlio he
Erscheinungshild und Profil des Geblindes nicht mehr als notig 7u storen. Eine Ausnahme besteh,
wenn Voudieher vorhanden sind. Hicr dinl die Werhe:mmbape auch an dessen Vorderkante anpe bt
werden, aber auch hier nicht mehr als 0.2 m vorkrapen

- hesonders die historishen Faehwerbhonaten - nicht von riner
durehipehenden Werheanlape erdidekt werden, sondern ilien Charakter beibehalten, winl lewpelept,



§ 4 - Abmessungen

I Parallel zur Fassade angcordnete Werbcanlagen (Flachwerbung) dilrfen eine I1ohe von 50 cm und
einc Breite von 4,00 m (bei mehreren Elementen: Summe der einzelnen Teile) nicht Gberschreiten.
Firmenembleme sind bis zu einer GroBe von 80 cm x 80 cm zulassig.

2. Senkrecht zur Fassade angeordnete Werbeanlagen (Ausleger) dirfen  cine  einseltipe
zusammenhangende Ansichisfiiche von 0,60 m? nicht Oberschreilen, ihre Auskragung gegendber der
Fassade und die Gesamthdhe der Werbeanlagen dirfen 1,00 m nicht ilberschreiten.

4

daB insbesond  _sen i gliedende Elemente nicht verdeckt werden dirfen. So Ist bel
Fachwerkgebauoch Flaciiwerbung nur auf den horizontal durchlaufenden Konstruktionselementen
Schwelle, Rahm und Stimbrettemn fiber dem ErdgeschoB zulassig. In den Bristungsgefachen des
ersten Obergeschosses ist dic Werbung nur in Form -von Einzelbuchstaben zulissig, damit die
Fassadenstruktur erkennbar und dominant bliebt. Buchstaben mit mehr als 40 cm Hohe wirden
gegendber den in der Regel ca. 1 x 1 m groBen Gefachen zu miachtig und erdriickend wirken.
Werbecanlagen in Form von Auslegem stellen bei l"achwcrkgcb'ludcn in der Regel die am wenigsien
storende Art der Werbung dar.

. Die Anordnung mchrerer gleicher oder verschiedener Werbetrager idbercinander bis zur zulassigen

H6he von 4,0 m ist nicht zulassig. Dies wirde dem Ziel, daB Werbeanlagen sich dem
Fassadencindruck unterordnen sollen, enigegenstehen, Die Werbeanlagen wirden die Wirkung der
Fassaden selbst in den Hintergrund dricken und sich gegenseilig in ihrer Wirkung beeintrichtigen.
Ausniahimsweise.diirfen Werbcanlagen bei verschiedenen gewerblichen Nutzungen in einem Gebaude
auch mehrfach Obereinander angebracht werden, damit z. B. Betriebe, die von einer Passage her
erschlossen werden, auch angemessene Werbemoglichkeiten erhalten.

. Schaufenster dienen grundsatzlich zur Ausstellung von Waren, stellen dadurch einen nicit

uncrheblichen Erlebniswert in der Innenstadt dar und tragen zur Anraktivitdt des Stadibildes bel.
Durch groBfiachige Abklebungen wilrden die Schaufenster diese Wirkung weitgchend’ verlieren und
nurmehr Machig - ahnlich eincr Plakatwand - in Erscheinung treten. Deshalb darf der Blick durch die
Fassadenoffnung in cinen dahinter gelegenen rumlich gestalicten  Ausstellungsbereich durch
Plakaticren der Schaulenster nicht gestort werden. Ein Bekleben oder der Anstrich  der
Schaufensterscheiben  wirde  auBerdem  eine  Ausweichmaglichkeit  zur  VergroBerung  der
Werbefachen darstellen und konnte zu einer visucllen Verddung des Stralenraumes fdhren,
Ankindigungsplakate, insbesondere fir Veranstaltungen sozialer, kultureller und sonstiger Belange,
sollten in den Schaufenstern zeitlich begrenzt zugelassen wenlen, -

Zu § 4 - Abmessungen

Bei der vorherrschenden Kleinteiligkeit der Baustruktur ist es’ erforderlich, die Abmessungen der
Werbcanlagen zu beschrinken, um zu verhindemn, dall dic Werbeanlagen im Erscheinungsbild der
Fassaden dominicren,

Mit der Beschrankung der Lange von Flachwerbeanlagen aufl 4.0 m soll emeicht werden, dall
durchgehende Werbeankagen bei den in Wittingen votherrschenden Fassadenbreiten von B - 12 m
sich hochsiens dber die 1Allte der Fassadenbreite erstrecken,

Die Hohe von Flachwerbeanlagen wird aul S0 ¢m beschrankt, damit dic Werbcanlagen insbesondere
gegenuber den Abmessungen der Gefache bei Fachwerkgebfnden von ca. 1.0 m x 1,0 m nicht
unmalistiblich wirken, d

Bei Firmenemblemen wird cine abweichende Festsetzung getrolfen, mit der das Interesse der
Geschaltsinhaber nach Beibehaltung allgemein bekannter Firmenembleme berdcksichiigt wird.

. Ausleger treten in der Strafienflucht besonders stark in Erscheinung und konnen dazu fidhren, dalt

trolz relativ geringer Grote grolie” Teile stadicbaulich wertvoller Randbebauung nicht erlebbr
werden, Fur dicse Werbetrager sind deshalb besondere Anforderungen zu stellen. Die Auskxdung und
Giolle der Ausleger wird begrenat, damit diese historische” Werbeart nicht durch Gbermiliige
Grolke und Auskragung in den Strallenraum dic Wirkung der historischen Fassaden in den
Hintergrund - drtingt.  Vorhandene  Fassadenglicderungen  und Fachwerkkonstruktionen  bleiben
sichthar bzw. werden nur peringligig beeintriichtigt.



§ 5 - Boschalenhelt

*
1. Werbeanlagen mit Markenzeichen, -symbaolen und -namen sind nur :_iil:b::ig'.' wenn die Gralle der
Teile mit derartiger Markenwerbung dic Grolle der Teile der Werbeanlage, dic Firmen undVexler

Branchennamen tragen, nicht iberschreitet.
2. Unzulassig sind:
= Aulenwerbeanlagen, die sich beweprn,
= Werbcanlagen mit wechseInder ader bewegter Releuchtung,

— Werbcanlagen mit stark reflckticrenden Farben (Tageslcuchifanben).

§ 6 - Markisen und Vordiicher

1. Markisen und Vordacher ditrfen hochstens 1,5 m von der Fassade auskragen. .
Bei Fachwerkgebuden sind Korbmarkisen, feststchende Markisen und festsichende Vordacher
unzullssig. Dic Anbringung von beweglichen Markisen oder Ahnlichen Sonnenschutzeinrichtungen
ist bei FachwerkgebAuden nur unterhalb der Deckenbalkenlage dher dem Erdgeschol zulassig.

2. Mchrere Fassadendifnungen die fen nicht durch cin durehgehendes Vordach oder eine durchgehende
Markise Oberspannt werden, e
Einc Fassadentinung wird durch Teile der Hauptfassade (Fachwerk, Massivbauteile) in der
Hauptfassadenebene begrenzt.

‘-

. Markisen missen cine Textilbespannung oder cine textilahnliche, nicht glinzende Oberliche haben,

4. Markisen diarfen, auller einen Schriftzug, der auf Name und Art des Retriches hinweist, keine
Werbung tragen,

L] [

HREREN HRERE!
o mm [ iy

mauastig

Zu § 5 - Beschalm v

. Fine Produktwerbung oder Werbung, dic nicht aufl 1gistungen am Orte aufmerksam macht, soll

beschiinkt werden, da anch dic besonderen Werbeanlagen der am Ot ansfssipen Firmen 7ur
Unverwechselbankeit des Stadibildes beitragen, Sie sollen durch dic Anbringung  zusitzlicher
Markennamen, dic auch in viclen anderen Orten anzutreffen sind, nicht in ihrer Wirkung
zurickpedringt werden, Als Hinweis aul cine bestimmie Marke ist cine untergeordnete Anoninung
aul der Werheanlape ausreichend.

. Werbeanlagen, die sich bewegen und solche mit wechselnder, bewegter oder farbiger Releuchiung

oder stark rellekticrenden Farben sind unzulfissig, da dies eine besonders aufdringliche und
aggressive Form der Werbung darstellt und das Frseheinungshild der Altstadt von Wittihgen
cempfindlich stéren wiltde, Die Gebfude selbst mit ibrer historisch bedinglen eher schlichien
Gestaltung wilrden gepeniiber derartipen Werbeanlagen an Bedeutung im Stadibild verlicren,

7Z.u § 6 - Markisen und Yordiicher

Lcider ist oft festzustellen, da® Markisen und VordAcher in Proportion, Dimensionicrung und Matcrial
das Erscheinungshild bestehender Gebfude erheblich verinderm und . iiberspiclen” und sowohl den Rlick
aul das Gebitude selbst als auch und insbesondere aul Nachbargebaude einschifinken. Deshalb sind
Festsetzungen zur Anordnung, zullissipen Auskmgung und Gestaltung von Markisen erforderlich, um
Beeintrilchtigungen des Stadibildes zu venneiden.

b

Die Auskeapunp von Markisen wird sul 1.5 m begrenzst, da dicses Mal von Mai bis Juli filr die ca S
heillesten Stunden cine vollstindige Beschatung der Schaufenster ermaglicht. Ein grotieres NMatt der
rullistipen Auskragung wilrde nur relativ geringe Vorteile filr dic Beschattung brinpen, aber dis
Erscheinungsbild der Gebaude erhieblich beeintelichtigen. Somit ist cine avsreichende Verschatiuhg
des dahinterlicpenden Schaufensters gegeben und auch noch cin effcktiver. Regenschutz il dic
Auslapgen comdiplicht.

D Fachwerkgebfude im Stadthild besonders pefigend wirken, ist bei dicsen GebMiden besonders
wichtig, dalt Sonnenschutzeinrichtungen sich zurilckhaltend in die Fassixde cinfilgen und bei
Nichibedanl cinpefahren werden kédnnen, Dicsen Forderungen werden festsiehende Markisen und
VordAcher nicht gerecht, Korbmarkisen sind diariiber hinis cin neucres gestalterisches Element, das
auch in der Schrlgansicht eine erhebliche Wirkung hat und so die Wirkung des Fachwerks in den
Hintergrund dringt.

Damil sich Markisen in das Fassadenbild der Fachwerkgehfude eintilgen, sollte sauch eine
zurdckhaltende Farbgebung gewhh werden. Insbesondere besonders grelle Farben und Leuchtfarben
wirken an IFachwerkgebltude stérend,

Matkisen oberhalh der Deckenbalkenanlage iber dem Erdgescholl wilrden insbesondere bei den
markimicn Fachwerkgebiuden das Stadibild erheblich beeintrachtigen.

Da Markisen und Vordacher dazu dienen. dic Schaufenster und Auslagen vor Sonnc und Regen 7u
schiltzen, dilefen sic nur fiber Fenstern und Eingfnpen anpeordnet werden. Durch diese Festsetzungen
soll zupleich encicht werden, dall Markisen und Voulaeher entsprechend der Fassadenglicdenmp
unterte il werden und nicht dominant im Erscheinungshild des Gebaudes wirken. Mit der
Besclirankung von Markisen und Vordiichern aul den notwendigen Rereich witd zupleich vermieden,
dal diese als breitllachiger Werbetrgersatz verwendet werden,

. Dic Verwendung plinzender Respannungsmaterialion fur Minkisen wird aspeschlossen, da sic im

Stadihild besonders auliAllip und stdrend wirken wilnden.

. Die Markise soll nicht als zushizlicher Werbettfiper benutzt werden kannen, der dberedics anch

erheblich in den Steallenranm hinausrapt, um cine Verdoppelng der maglichen Weebe i he su
verhindem. Deshally wird die Artder Beschriftung beselufinkn Ein Hinweis ool Name und At des
Retriches ist sulitssip,



§ 7 - Antennenanlagen

Parabolspicgel und andere Empfangsanlagen sind auf Dach- und Fassaaciififichen Uizulissig, wenn sie
von allgemein zuganglichen Verkchrsflachen aus sichtbar sind.

§ 8 - Einschriinkungen

1. Firdie Zone II (Fassaden, die auf die AchterstraBe ausgerichtet sind in dem Abschnitt zwischen -
Marktgasse und kleiner Wallstralie) gelten die Vorschrifien der §§ 1 - 5 mit folgenden
Einschrankungen:

Flachwerbeanlagen dilrfen cine Lange von 3,50 m nicht iiberschreiten. Ausleger sind hier nur mit
einer Ansichtsflache von bis zu 0,4 m? zulassig. Markisen sind unzulissig.

2. Fir dic Zone 111 (Fassaden, dic aul dic Wallanlagen sowie auf dic Markigasse, die Dreyer’s Twicte,
den Katzenhagen, Gartenweg, die Lyrastrale, dic Gustav-Dobberkau-Stralic und die Stralie ,,An der
Kirche" ausgerichtet sind) gelien dic Vorschriften der §§ I - 5 mit folgenden Einschriinkungen:

Beleuchtcte, d. h. von innen beleuchiete oder angestrahlte Werbeanlagen sowic Markisen sind
unzulassig.

Zu § 7 -Antenneronigpe-

Amcnncnanlagcn"s"iﬁ cm.‘i’r/En"ldaniges Element In historisch gewachsenen Innenstadien. Sie.
beeintrachtigen die Wirkung der Dachlandschaft und der historischen Fassaden im Stadibild. Deshalb
sind Antennenanlagen an Dach- und Fassadenflichen, die von allgemein zugfnglichen Verkehrsfichen
aus cinschbar sind, unzulissig.

An Dach- und Fassadenfachen, die von allgemein zuganglichen Verkehrsflachen nicht einsehbar sind,
konnen Empfangsanlagen weiterhin angebracht werden, so daB diesbezidgliche Interessen der
Grundstilckseigentiimer - wenn auch in eingeschranktem MaBe - bericksichtigt werden.

Zu § 8 - Einschréinkungen

Da in den Teilbereichen der Zonen 11 und [ andere Voraussetzungen fur die Zuldssigkeit von
Woerbeanlagen zu beriicksichtigen sind, werden hier Festsctzungen getrofTen, dic gegenaber der
Zulassigkeit von Werbeanlagen in Zone I Einschrankungen darstellen.’

1. Da dic AchterstraBe in Zone Il im Vergleich zur Langen Strale (Zone [) relativ eng ist, werden hier
Werbeanlagen, dic in den StraBenraum ragen nur beschrankt zugelassen, So sind Markisen
unzulfssig und Ausleger nur bis zu einer AnsichisNiache von 0.4 m? gestattet. Die Linge von
Flachwerbeanlagen wird auf 3,5 m beschrinkt, da die Bebauung in der Achierstralie diberwicgend
kleinteiliger ist als z. B. in der Langen Strale. ’

2. Zonc 1T umfalt zum cinen dic Wallanlagen, die als innerstAdtische Grinflachen dienen, unter
Denkmalschutz stehen und erst vor kurzem wicder hergerichict wurden.

Murkigasse, Dreyer’s Twicte und Katzenhagen sind schr enge innerstfidtische Stralen. in denen die
ausgeschlossencn Werbeanlagen sehr dominant und stdrend wirken winlen.

Der Teilbereich entlang des Garienweges ist relativ weil vom Zentrum cntfemnt. Bisher gibt es hicr
kaum geschiftliche Nutzung sondern nur vercinzelt Wohnnutzung und offentliche Nutzung. Grolle
Tcile des Gartenweges sind noch vollig unbebaut und sollen als Grilnfiichen crhalten bleiben. Da der
Gartenweg in scinem jerzigen Charakter erlitlien bleiben soll, wird cine Ausweitung des
Einkaulsbereichs in dicse Strafie von sciten der Stadt Wittingen nicht angestrebt.

Dic Lyrastralie ist relativ eng und durch Wohnnutzung geprigt. Werbeanlagen sind hicr bisher nicht
vorhanden.

Dic Gustav-Dobberkau-Stralie wird zu einem groBen Teil durch angrenzende Garten und
Wohnnutzung geprigt. Auch hier wilrden besonders aufffllipe Werbeanlagen storend wirken.

Der Teilbereich An der Kirche' wird von dem Sakralbau der St. Steplumuskirche bestimmt, Der
Charakter dieses ruhigen innerstéidiischen Bereiches wilrde durch Markisen und beleuchtete
Werhcantagen erheblich beeintrichtigl,

Beleuchicte Werbeanlapen wirken in der DAmmernung und Dunkelhcit besonders auttAllig, zumal in
dem Rereich der Wallanligen und den betralfenen Stallen nur wenipe maglicherweise belenchiere
FensterdiTnungen oder besondere Beleuchiungscinrichtungen vorhanden sind. Beleuchicte
Woetbeanlagen wilrden auch dem Charakier der Wallanlagen als Griln- und Erholungshereich
widlersprechen und sind deshalty in Zone 11 unzulissig.

Auspelahrene Markisen wirken mit fhrer Ausladung im Steafencaum sehr machtig und wiliden dem
Charakicr der in den vorgenannten Teilbercichen angrenzenden Gebdude nicht entsprechen und sind
deshalb unzulilssig,



Ordnungswidrig handelt nach § 91 NBauO, wer als Bauherr, Entwurfsveisasser oaef Unternchmer cine
BavmaBnahme vorsatzlich durchfiihrt oder durchfithren 183, dic gegendic §§1-8 t'hc%r Satzung
verstoBL.

¢ Dic Ordnungswidrigkeit kann gem. §91 Abs. 3 und Abs. 5 NBauO mit eincr Geldbule bis 100, 000
DM geahndet werden.

§ 10 - Inkrafllreten

Diese Satzung trilt mit dem Tage thrcr Verdfentlichung im Amtsblatt fir den l,andkrcw Gifthom in
Kraft.

a4

Wittingen, den 29, l\UQ- \9‘33
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STADT WITTINGEN
Plan zur Satzung liber Au3enwerbung,
Markisen, Vorddcher und Antennenaniagen

Geltungsbereich der Satzung
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